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Rząd USA wprowadza od dziś nowe banknoty 10-dolarowe 

Banki międzynarodowe otrzymają nowe banknoty w nadchodzących tygodniach 

Waszyngton, D.C., 2 marca 2006 – Nowe banknoty dziesięciodolarowe pojawią się w najbliższych 
dniach na światowych rynkach w przeciągu nadchodzących tygodni po tym, jak zostaną dziś 
wprowadzone do obrotu na rynku pieniężnym w USA. 

Nowa dziesięciodolarówka, na której widnieje wizerunek pochodni Statuy Wolności wraz ze słowami 
„My, Naród” zaczerpniętymi z Konstytucji USA jest wyposażona w łatwo rozpoznawalne 
zabezpieczenia, a projekt graficzny zawiera delikatne odcienie pomarańczowego, żółtego i czerwonego. 

Harmonogram wprowadzenia nowych banknotów na międzynarodowe rynki pieniężne zależy od 
kolejności zamówień przez banki narodowe poszczególnych krajów złożonych w Rezerwie Federalnej, 
która rozprowadza amerykańskie środki płatnicze wśród krajowych i zagranicznych instytucji 
bankowych. 

„Wyprzedzanie o krok potencjalnych fałszerzy jest priorytetem nr 1 dla rządu Stanów Zjednoczonych; 
w tym celu będziemy wypuszczać nowe serie banknotów co 7-10 lat” powiedziała Sekretarz Skarbu 
Stanów Zjednoczonych, Anna Cabral. „Dzięki wprowadzeniu nowych wzorów zawierających 
najnowocześniejsze metody zabezpieczeń będziemy w stanie zapewnić integralność waluty USA, 
pomagając w ten sposób zabezpieczyć interesy konsumentów i handlowców.” 



„Poza tym, że należy uświadomić opinię publiczną o nowych elementach i zabezpieczeniach 
nowych banknotów dziesięciodolarowych, obywatele muszą mieć również świadomość, że nie 
będą musieli wymieniać starych banknotów na nowe” poinformował Michael Lambert, zastępca 
dyrektora w Radzie Rezerw Federalnych. „Banknoty starego typu zachowują swoją pełną 
wartość.” 

Nowa dziesięciodolarówka, podobnie jak poprzedzające ją banknoty 20- i 50-dolarowe jest 
wyposażona w najnowocześniejsze zabezpieczenia zapobiegające fałszerstwom, z których trzy 
są bardzo łatwe do rozpoznania zarówno przez kasjerów, jak i konsumentów: 

•	 Zmienny kolor: Przechyl banknot, by sprawdzić, czy liczba „10” w prawym dolnym rogu 
na awersie zmienia kolor z miedzianego na zielony. 

•	 Znak wodny: Unieś banknot pod światło, by ujrzeć znak wodny z twarzą Sekretarza 
Skarbu, Alexandra Hamiltona, który jest widoczny z prawej strony jego dużego portretu. 
Powinien on być widoczny z obydwu stron banknotu. Na nowej dziesięciodolarówce 
znak wodny łatwiej zlokalizować – dołączono pusty owal, by łatwiej było znaleźć 
miejsce, gdzie znajduje się znak wodny. 

•	 Nitka zabezpieczająca: Unieś banknot do światła, i zaobserwuj niewielką nitkę, na której 
powtarzają się wydrukowane małym drukiem słowa „USA TEN”. Powinna ona 
przebiegać pionowo, z prawej strony portretu. 

„Zawsze byliśmy zdania, że odpowiedni poziom edukacji społeczeństwa jest najlepsza bronią 
przeciw przestępczości” stwierdził Brian K. Nagel, zastępca dyrektora Wydziału Dochodzeń 
amerykańskiej Secret Service. „Zwracamy się do społeczeństwa z prośbą, by zapoznało się z 
zabezpieczeniami w nowych banknotach, tak, by obywatele mieli pewność, że pieniądze, które 
otrzymują za ciężka pracę są prawdziwe.” 

Ponieważ dwie trzecie amerykańskiej waluty pozostaje w obiegu poza Stanami Zjednoczonymi, 
rząd USA wdrożył międzynarodowy program edukacyjny, którego zadaniem jest 
poinformowanie przedsiębiorców i konsumentów na całym świecie o nowym wyglądzie 
amerykańskiej waluty tak, by mogli oni rozpoznać nowe zabezpieczenia. Program zagwarantuje 
„gładkie’ wprowadzenie nowych banknotów na międzynarodowe rynki pieniężne. Na dzień 
dzisiejszy program dotarł do milionów kasjerów, handlowców, przedsiębiorców i stowarzyszeń 
branżowych na całym świecie. 

Dostępne są liczne darmowe materiały w wielu językach, umożliwiające kasjerom i 
konsumentom rozpoznanie nowego wyglądu i zabezpieczeń banknotów dziesięciodolarowych. 
Materiały, które obejmują plakaty, ulotki, filmy szkoleniowe i CD-romy można zamówić lub 
pobrać ze strony http://www.moneyfactory.gov/newmoney. Od roku 2003 różne organizacje na 
całym świecie zamówiły ponad 70 milionów sztuk materiałów szkoleniowych. 

Banknot dziesięciodolarowy jest trzecim z kolei nominałem nowej serii; banknoty 20- i 50­
dolarowe już się znajdują w ogólnoświatowym obiegu.  
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